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Sltzung des Ausschusses fiir Landwnrtschaft und Wembau am 8 Marz 2018 B

TOP 4 Reglonalmarke ,SooNahe" - :
. “ Antrag der Fraktion BUNDNIS 90/DIE GRUNEN nach § ?6 Abs. 2 GOLT — Vorlage 17/2751

- Vorsitzenden des Ausschusses fiir
Landwirtschaft und Weinbau
Herrn Arnold Schmiitt, MdL
- Landtag Rheinland-Pfalz
- 55116 Mainz

Sehr geehrter Herr Vorsitzender,

der vorgenannte Tagesordnungspunkt wurde in der Sltzung des Ausschusses fur N
Landwirtschaft ‘'und Weinbau am 8. Méarz 2018 mit der Maﬁgabe der schriftichen
: Benchierstattung far erled:gt erklart. Gemaf diesem Beschluss berlchte ich wie fo!gt. '

Dle Reglonalmarke SooNahe geht auf das Integrierte Landllche Entwecklungskonzept
(ILEK) Soonwald-Nahe zuriick, das im Jahr 2005 zundchst von-den Landkreisen
Bad Kreuznach und Rhein-Hunsriick beauftragt und aus Mitteln des Landes, des. -
Bundes und der EU finanziert worden war. '

Bereits in diesem ILEK war die Schaffung einer Regionalmar‘ke 'SooNahe als Leitprojekt -
‘unter FederiUhrung des Reglonalbundnlsses Soonwald- Nahe e.V. definiert. Im Jahr -
2007 wurde dann durch.die Landesregierung (MWVLW) und die damalige Centrale
Marketmggesel!schaft - der  Agrarwirtschaft  eine Machbarkeltsstudie und
Potenmalanalyse in Auftrag gegeben, nachdem sich zu diesem Zeitpunkt schon einige
_ ‘Anbleter aus unterschiedlichen Produktgruppen zusammengefunden hatten

Die Dachmarke wurde schlieflich im Herbst 2008 sffentlich vorgestellt Die
- Finanzierung’ erfolgte und erfolgt aus emem jahrhchen Bestrag der. Mltgheder und_
~ Partner. : '
. Von Beginn-an hat die Landesregierung die Aktivitaten rund um die Regi'onalma‘rke'
SooNahe aktiv begleitet und unterstitzt. Uber den aligemeinen Entwicklungsprozess -
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mit ILEK und Machbarkeitsstudie hmaus Wurden und werden einzelhe PrOJekte aus
Mitteln des Agrarmarketmgs gefordert ' S

o in 2008 die Entwicklung und Kommunlka’uon der Marke/des Logos
* in 2010 die Entwmklung der Markennutzer—Datenbank,
e. in 2011 die Markteinfﬂhrung Rindfleisch und den Tag der Regionen,

e seit 2012 bis 2015 veréchiedene Wochenmarkte und den Tag der. Regionen.
Insgesamt wurden die-se- Projekte mit einem Betrag von rund 60.000 Euro gefordert.

Dariiber hinaus wurden geférdert: '

e in den Jahren 2013' und 2014 das",,Konzepf zZur Weiterentwickiung der
Regionalmarke SooNahe" bei Kosten in Hohe von rund 83 000 Euro m|t rund
75.000 Euro aus ELER: und Landesmitteln'sowie ‘

"« im Jahr 2015 das ,,Fltnessprogramm far Markennutzer und Akteure von SooNahe
* bei . Gesamtkosten von rund 26.000 Euro mit einer Zuwendung Von rund
'24.000 Euro ebenfa!ls aus ELER- und Landesmitteln.

Alles in allem wurde dle Reglonalmarke seit Grundung ‘somit mlt rund 160. 000 Euro
unterstutzt

Auf Basis einés Positionspapiers und Arbeitsprogramms vom Oktober 2013 wurde die
'Reglonafmarke neu positioniert, Pflichtenhefte angepasst und in der Fo!ge im Jahr 2014
die HNV  Hunsriick- Nahe-Vermarktungsgeseilschaft mbH. - getragen vom
- Regionalbtindnis Soohwald Nahe e.V., dem Hunsriick-Marketing eV und. anderen

regionalen Initiativen — gegrindet. Selt -diesem Zeitpunkt ist die GmbH Trager der
Reglonalmarke SooNahe. : '

Dte Regionalmarke steht fiir den Konsum reglonaler Produkte und ihre Vorzlige und
starkt die einheimischen Erzeuger— und Verarbeitungsbetriebe, sichert Einkommen und
Arbeltspiatze in der Region, spart Energie durch kurze Transportwege, reduziert die
‘Umweltbelastung und sichert die reiche Artenwelfalt in der Kulturlandschaﬂ durch eine '
. intakte Landwartschaft ' ‘

SooNahe steht fir ,,Gutes von Nahe. und Hunsruck“ Die Reglonalmarke macht Lust auf i
-regionale Produkte und leistet damit einen Beitrag zur Stirkung der Reglon Das
Landesprogramm ,Integrierte Landliche Entwicklung (ILE)* schafft dafiir die Grundlage.




'Rhemlandpfalz

MINISTERILM FIR
g . . ) ’ . ‘ “WIRTSCHAFT, VERKEHR,.
e © Seite 3 P S ' LANDWIRTSCHAFT
T : UND WEINBAU

Die Qualltatsversprechen bestehen in ausgesuchten Produkten aus kontrolherter
- dokumentierter- Erzeugung und Verarbeltung SooNahe- Produkte werden reif geerntet
und schonend verarbeitet. Die Lebensmittel sind Gentechnik frei. Die Frische wird durch
‘kurze Transportwege garantlert : ' ' '

Aktuell hat dle Reglonalmarke 80 Partner aus dem Handwerk Dlenstlelster Verbande
und Institutionen, denen das Logo von SooNahe fur Ihr Marketlng zur Verflgung gestelit
_W|rd Sie. prasentleren sich damlt als reglonaler Parther bel Aktlonen uhd in der

Oﬁentl:chke;t

Sie unterstutzen SooNahe .durch Werbung fur und mit der Reglonalmarke z. B. durch |
Verwendung der Produl_de als Prasente, im. Catering, bei Konferenzen, in .
Betriebskantinen oder in ihren Publikationen. - ' ' '

Gemeinsam werden ge,éignete Aktioh,eh und Projekte. entwickelf, die sie engef mit
SooNahe verbinden. Diese Leistungen zum"gegenseiﬁgen Nutzen sind vertraglich-
- geregeit und die Partner entrichten fur die Nutzung des Logos, der Idee und des I_mages '
von SooNahe eine angemessene Gebiihr. | ' '

h Mlttlerwelle hat die Regionalmarke 180 Mltgileder - allelne 25 Neumltgheder im-Jahr
2017. Dies sind Erzeuger Verarbetter ‘Handler, Lebensmlttelloglstlker Gastronomen .
und Winzer. ' '

- Der im Jahr 2016 erstmals aufgelegte Einkaufsfiihrer listet folgende Produktgruppen :

- Eier, Nudeln, Kase, Quark und Joghurt;

. Honig,MarnﬁeIac{en, Chutneys,'_Liké_rlé_;

. Fleisch, Gefligel, Wi[d-, Fisch, Sch_ihkén,_ Wourst;

.- 'Brot,vBackWaren, Mehl, IVIU‘in, Flocken, Getreide;

« Gemilse, Kféuter, Gewiirzpflanzen, (_)bs{, Speise'élej
‘o Sifte, Wassér Schorlen Bier, Wein; .

. Kosmetlsche Produkte | |

AuBerdem mform:ert der Emkaufsfuhrer uber die angeschlossene Gastronomle und
Bio-Hofe sowie Gber Verkaufsstellen und GroBhandeI '
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Neben dem genannten Emkaufsfuhrer der aktlven MltWIrkung an \Nochenmarkten
ganz;ahnger Pressearbeit mit Vorstellung von Produkten und Betrieben ist die-
. ,Beziehungskiste* ein wnchtlger Bestandteil der gememsamen Marketingaktivitaten.
Diese Kann je nach Geschmack.und Geldbeutel lndlwduell zusammengestellt werden.
. 'Hlervon ‘werden derzeit rund 6.000 Stuck verkauit.

‘ lnsgesamt lSt die durch die Reglonalmarke entstehende Wertschopfung feider nicht
oder nur ‘sehr schwer quantn‘lz;erbar da  die Produkte sehr unterschiedllche_
Vermarktungswege durchlaufen. Manche Produkte werden von den Produzenten, die
auch die Iandw;rtschafﬂlchen Vorprodukte produzieren, in der. Direktvermarktung
_vertrieben. ‘Andere Produkte durchlaufen mehrere . Handelsstufen wie Urproduktmn
‘Verarbettung GroRhandel und Einzelhandel, '

Nach Auskunft der Geschaftsfuhrung lassen dle snch abzeichnenden dynamlschen.

Prozesse im Zusammenhang mit der Ent\NlckIung der Nationalparkregion sowie der

Konzeption und Umsetzung des Hildegard von Blngen Pngemanderweges fur die
- nachste Zeit positive Effekte auf die Mitgliedereniwicklung und Nlarkenstarke erwarten. ‘

- Geschaftsfuhrung und Aufsu:htsrat erwarten daher eine We;terhln posmve Entwicklung
der Marke und deertschaﬂhchke:t der Hunsruck~Nahe~Vermarktungs ~GmbH.

Mit freundllchen GruBen
~ In Vertretung '

Da 1ela Sc mitt -
“Stdatssekretarin o




