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Barrierefreie Angebote in Medien

Angebote im privaten Rundfunk



§ 3 Abs. 2 RStV

Die Veranstalter […] sollen über ihr bereits bestehendes 

Engagement hinaus im Rahmen ihrer technischen und finanziellen 

Möglichkeiten barrierefreie Angebote vermehrt aufnehmen.

Barrierefreie Angebote im privaten Rundfunk                                                                                  Landeszentrale für Medien und Kommunikation Rheinland-Pfalz



Anzahl der Sendungen UT+sUT

Barrierefreie Angebote im privaten Rundfunk                                                                                  Landeszentrale für Medien und Kommunikation Rheinland-Pfalz

2013: 01.04.-30.06., 2014: 15.06.-15.09., 2015: 15.09.-15.12., 2016: 15.09.-15.12.



Anzahl der Sendungen Primetime (18-22.59 Uhr) UT+sUT
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2013: 01.04.-30.06., 2014: 15.06.-15.09., 2015: 15.09.-15.12., 2016: 15.09.-15.12.



UT vs. sUT
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Ø Anteil (%) der untertitelten Min./Tag UT+sUT 2016*
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*2016: 15.09.-15.12., Zahlen gerundet
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Mediennutzung von Menschen mit Behinderungen
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Eine Studie der TU Dortmund und des Hans-Bredow-Instituts, gefördert von den 
Medienanstalten und der Aktion Mensch

 Fernsehen ist meistgenutztes Medium

 Nutzungsmotive: „Mitreden können“, Information, Spaß und 

Entspannung

 Probleme: mangelnde Tonqualität, geringe 

Sprachverständlichkeit, Schwierigkeiten bei Gerätebedienung, 

Auffindbarkeit

 Marktpotenzial


